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ANNO SCOLASTICO 2025/2026

Materia: Attivita Alternativa [RC Classe: 41'

Prof. Conversano Marcello

CONTENUTI DISCIPLINARI SVOLTI

Modulo/Asgomento
Titolo

CONOSCENZE/ABILITA

COMPETENZE

MODULO 1-Ta
Media Literacy:

Conoscenze:

Riconosce Timportanza dello sviluppo

mediale, ossia gl clemend che lo
contradcisunguono da altn ¢ che ne
delineano  le  possibilic e i limit
CoOmuUCAtivi;

Conosce 1| divessi tipi di “tesd medial”
(o pit in generale “prodott mediali”) tra
i quall dentrano non solo la scrittura
tradizionale, ma anche la comunicazione
orale mediata (es. raclio), le immagini (es.
fotografia, fumetto), laudiovisiva (es.
cinema, 1V) ¢ 1l multimediale (es.
ipermedia, videogiachi).

Contenuti:

= L'uso e P'abuso di mternet: cause,
riflessi, condizionamenti ed cffetd
negativi: il border line tra sviluppo
tecnologico ¢ trappola informatica,

- “lo ¢ 1 media: cosa mi piacerehbe
saper far¢ con ecssi e come
wmmagine invece una vita senza
medin”

= “I testi mediali: il testo pioralistico,
la radio, i podeast”

- "I linguaggio delle immagini:
Analizziamo  una  fotografia, un
programma televisivo, la scena di
un film*

= "La rete, ln mulbmedialiti e le
nuove  forme di  intelligenza™:
analizziamo I qualith comunicativa
di un site web ¢ la qualitd dei
responst dati da un sistema i
Intelligenza Artificiale gencrativa

= 1 sacial neiwork: - io ¢ 1 social
media,  analizziamo un post, - io ¢
gli influencer

- La rete come spazio commerciale:
acquisto online, profilazione ¢ big
data

E' consapevole del molo e
delle oppottuniti  delle

competenze di base per tecnologica ma sa anche confrontare ¢ Tecnologic  della  Societa

un mondo che evolve disinguere l'uso corretto delle nuove dell'Informazione ncll’'uso
tecnologie con il loro abuse; qnondinno;

- Conosce le carattesistiche di un testo E’ consapevole delle

oppormniti e dei potenziali
rischi i Internet e della
comunicazione tramite
support  cletttoniei  (e-mail,
strumenti della rete) per il
lavoro, il tempo lbero, la
condivisione di mformazioni e
le et collaborative,
Fapprendimento e la deerea;
Si rende cofnto delle
problematiche  legate  alla
validita ¢ all'affidabilitd delle
mformazioni dispontbili e dei
prncipt giustdict ed etici che s
pongono nclluso interattivo
delle TSI;

Rifletre sull'impatto
peicologica provocato
dall'tsolamento forzato ¢ sulla
conscguente  privazione dei
contati sociah  (quanto la
solitudine pud influire sul
henessere fisico, sulla capacita
di compiere lavor complessi,
sulla. motivazione ¢ sulla
depressione?);

Riflette sullimpatto  che
internct puc avere
nell'awmentare artificialmente
la fiducia nella capacicd di
avere informazioni (Internet o
aiuta veramente a conoscere le
cose? CJuello che o passa
sotto gh occht sullo schermo
del cellulare diventa un veto
saperer).
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MODULO 2- Lo
stato di salute
dell'informazione

Conoscenze:

Contenuti;

Tndividua . 1 media di  propro
interesse, vi accede e Ui urdlizza
consapevolmente per persegulte i

propri sCOpL (comunicativi,
mformativi, formativi, di
mtrattenimento);

Coglie, rcostruisce,  interpreta,
comprende, analizza ¢ valuta
criicamente 1 messagg da essi
inviali e 1 loro significati;

Inserisce la loro fruzione i un
contesto di viea quotidiana, in cui i
media rappresentano forme
culturali che influenzano
linterazione twa soggett, la loro
percezione  del monde e la
costruzione della realts individuale ¢
collettiva.

Studiare le difficolta che incontrano
il sizterna dei media e, ancoza di pid,
il singolo cittadino nel governare
“infurmazioni scorrelle ¢
comunicazione rdondante ¢ non
efficace”™ diffuse dai media ¢ rese
vitali da it nol ‘sull’onda
dell’emotiviti & dell’ansia”,

Offrire una bussola per orentarsi
senza disperdersi nclla ncbulosa
della disinformazione.

Parlare di benessere informativo
sfruttando la metafora alimentare
per conoscere 1 dschi legati alle
abbuffate di fake mowr e 1
cambiamenti che sono alln base
dell'amplificazione del fenomeno
stesso.

Proporre quindi uno shle di vita
informativo salutare, indicando un
metodo per riconoscere la piusta
quantitd ¢ qualitd di informazioni di
cui nutrirc, per saper ben sfruttare
attvitd collaterali utili a garantirci
un'informazione “accurata”, per
goddisfare la  nostra  fame di
COnoscenza.

- Riconoscere 1 bisogni che i

media sono  in grado di
soddistare e trovate i media in
grado di venire incontro ai
propri  scopi, wvalutandone
anche la qualicd;

- BEsercitare abihita tecniche di

utilizzo degli strumenti digitali
anche in connubio con queldli
tradizionali;

- Analizzare, generare,

organizzare, sintetizzare ¢
comunicare le informazioni in

contest diversi, anche
attraverso  la  produzione di
contenufi arginal che
soddisfino esigenze

strumentali ed etiche;

= Lsercitare un pensiero critico

net confront del ruolo ¢
dell'mfluenza dei media nella
socictd, attravetso il porst in
mamerd sistematica domande
profonde su cid che s legge,
vede o ascolta;

- Esercitare una atradinanza

attiva  attraverso i media,
utilizzandone  appiena e
possibilitd di socializzazione ¢
di integrazione nella comuniti,
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